
実 績 ・ 制 作 物 紹 介

M I O K A  Y A M A K A W A

2021年4月~2024年9月

※クライアント案件等掲載しておりますので、御社外への流出はご遠慮いただきますようお願い申し上げます。
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山川  美 緒 香

資料をダウンロードいただき誠に有難うございます。

1998年5月30日生まれ、大阪府出身の山川美緒香(みおか)と申します。

幼少期3年間をオランダで過ごし、以降は東京都在住です。

2021年に総合広告会社へ就職。主に放送・通信業界に対する企画営業を担っていました。

退職後は心理系大学での知見を活かし、医療事務に従事しています。

小さい頃からモノづくりが好きで、自身の作ったモノが何かに役立ったり、喜ばれたりする

ことに活力を見出してきました。今も変わらず、際限なく精魂を注げられる領域です。中で

も、人々の生活により身近で、普遍的価値のあるWebサイトに興味を惹かれ、いつしか

「世の中に溢れるモノ/サービスの想いや背景を丁寧に、魅力的に伝えたい」という信念が

生まれました。 

情報を必要としている人へ適切に届け、プラスな体験/感情に繋がる一助となれるよう、

技術や知識のアップデートに尽力しつつ携わっていきたいです。

自己紹介
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2017 20２１ 20２４
2024年1月

青山渋谷メディカル
クリニック 勤務開始

2017年3月
都立大泉高等学校

卒業

2017年4月
駒澤大学

文学部心理学科 入学

2021年3月
駒澤大学

文学部心理学科 卒業

2021年4月
株式会社日宣 入社

2023年9月
株式会社日宣 退職

2015年4月～12月
すいどーばた美術学院　

基礎科

2019年4月～9月
東京デザインプレックス研究所

MacDTPデザインコース

＊ Adobe I l lustrator
＊ Adobe Photoshop
＊ Adobe InDesign

＊ HTML
＊ CSS
＊ Javascript
＊ Figma

2024年3月～8月
デジタルハリウッドスクール
専科Webデザイナー専攻＊ 法人/企画営業

＊ 新規事業開発
＊ツール開発
＊ Web広告運用
　 (Google Analytics4/
　   Looker Studio)
＊ Adobe Premire Prp

2021年4月～2023年9月
総合広告会社

営業部/企画開発部

＊ 鉛筆デッサン
＊ 色彩/配色

経歴・スキル
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クライアント：ケーブルテレビ事業者様

制作期間：毎月(右図参照)

売上：月約1,500 ,000円(粗利率約30~50%)
　　　  ※局毎の部数/仕様/ページ数により異なります

月 刊 発 行 部 数 2 0 0 万 部  ケ ー ブ ル テ レ ビ 局 向 け 雑 誌 の 制 作 進 行 管 理

全国ケーブルテレビ局を対象に、CS放送及びコミュニティチャンネルの番組表・番組

内容を掲載している「チャンネルガイド」制作進行管理を担っていました。10～20局

前後の担当クライアントから依頼いただいた仕様変更対応の他、毎月の見積り作成/ペ

ージ内と連動したチラシ制作/デジタル(電子)版導入支援など幅広い業務を経験。



小 学 生 向 け  オ ン ラ イ ン イ ベ ン ト 告 知 用 L P 制 作 https://special.discoveryjapan.jp/campaign/naoj2021/

クライアント：大手メディア企業様

制作期間：2021年5月～７月

売上：368 ,500円 (粗利率35.1%)

国内の小学生(親子)を対象としたオンラインイベントの告知用LPを営業担当として進行管理。

「夏休みの自由研究を応援する」というテーマに加え、お勧め番組への誘導を要望として挙げ

られていたため、番組表への遷移/YouTube動画の埋め込み等を取り入れました。

制作過程において、PRとしてティザーページを公開したいという追加依頼にも柔軟に対応。

当日はオンラインで親子約500組が参加し、施設と番組周知に繋がりました。

https://special.discoveryjapan.jp/campaign/naoj2021/


クライアント：ケーブルテレビ事業者様

制作期間：2021年7月～8月

売上：373 ,500円 (粗利率36.9%)

テレビ/ネット/デンワのサービス案内用パンフレット制作を営業として担当しました。

半年毎の改訂増刷が主でしたが、新しい表紙やレイアウト変更など積極的に提案。料金やチャ

ンネル番号といった細かい文言で構成されていたため、クリエイティブ部署への指示出し時

は、自身で1Pずつ入念に確認し疑問解消を行ってからの赤字送付をモットーとしていました。

ケ ー ブ ル テ レ ビ 局  サ ー ビ ス 周 知 用 パ ン フ レ ッ ト 制 作



クライアント：番組供給事業者様

制作期間：2021年8月下旬～9月

売上：218 ,900円 (粗利率21.8%)

旬の配信開始コンテンツにリンクを設け、クライアントが提供している映像配信プラットフォ

ームへの遷移を目的としたLP制作。四半期に一度の頻度で依頼いただいていたため、ベース

となる制作費＋追加依頼があった際の価格感を握っておき、スムーズに進むよう調整。広告用

バナーはイメージが湧きやすいよう、アプルーバルに則して支給素材の写真配置/文言考案等

を行ってラフ作成したのち、デザインチームへ共有していました。

配 信 開 始 コ ン テ ン ツ 訴 求 用 L P 制 作



ファミリー層向け  子 育 て 応 援 キ ャ ン ペ ー ン 設 計

クライアント：大手電気通信事業者様

制作/実施期間：2022年1月～3月

売上：843 ,000円 (粗利率28.6%)

第3の販売チャネル開拓として、F1F2/M1M2を中心とした若年ファミリー層へのキャンペー

ン企画設計を行いました。クライアントが元々実施されていた「こども応援プロジェクト」と

絡めながら、キャッシュバック/家電抽選/QUOカードプレゼント等をLP上で訴求し、流入元

となるGDN/L INE/ Ins tag ram広告を運用。結果的にページへの訪問は160%(22 ,782クリ

ック)⇒資料請求は23%(39応募)⇒新規契約は92%(22件)にて着地。



—  I n s t a g r a m 投 稿 キ ャ ン ペ ー ンフ ァ ミ リ ー 層 向 け  子 育 て 応 援 キ ャ ン ペ ー ン 設 計

前頁の販路拡大と並行し、潜在ユーザーへの認知/既加入者のファン化といったブランド力強

化を依頼されていたため、Ins tag ram上で参加型投稿キャンペーンを実施。参加方法の手軽

さや実施シーズンにマッチした企画を考案し、参加用カード用紙(左画像: I l l us t ra to r使用)と

投稿文を作成しました。※参加者収集に難があり、その後アカウント周知へと軌道修正。

クライアント：大手電気通信事業者様

制作/実施期間：2022年1月～3月

売上：843 ,000円 (粗利率28.6%)



ケ ー ブ ル テ レ ビ 局  Y o u T u b e チ ャ ン ネ ル 開 設

クライアント：ケーブルテレビ事業者様

実施期間：2021年12月～2023年3月

売上：月約250 ,000円 (粗利率約30%)

サービスエリア内の観光地や飲食店、居住にあたっての魅力をより多くの方に届けたいという

クライアントの希望に応えるべく立ち上げた公式YouTubeチャンネルです。チャンネル名考案

(右図：I l lus t ra to r使用)から始まり、毎回の動画企画提案/ロケ地選定/原稿作成/備品調達/

撮影/動画編集等を一気通貫で行っていました。月次レポートで提示したトラフィックソース

別のクリック率やインプレッション数を考慮しつつ、再生数が伸びるよう尽力。



ケ ー ブ ル テ レ ビ 局  Y o u T u b e チ ャ ン ネ ル 開 設 —  サ ム ネ イ ル 制 作

クライアント：ケーブルテレビ事業者様

実施期間：2021年12月～2023年3月

売上：月約250 ,000円 (粗利率約30%)

初動は協力会社へ発注していたサムネイルですが、コスト削減のため内製に切り替え。

I l lus t ra to rを活用し、ひと月あたり2点ペースで制作していました。視認性担保のための配

色やYouTubeというプラットフォームを意識した文言選定により、再生回数の伸び悩んでい

た動画は視聴数が約6倍(261回⇒1,537回)に向上しました。



クライアント：ケーブルテレビ事業者様

企画/実施期間：2022年11月～2023年9月

売上：初期 1局約440 ,000円 (粗利率約25%)

　　　月額 1局約150 ,000～200 ,000円

局が保有している公式LINE活用のためのツール開発をプロジェクト部員として担当。全国

ケーブルテレビ局のLINEアカウント運用状況調査から開始し、約70局分の友達数/配信頻

度/配信内容等をリストに集約。定期配信で未加入者/既加入者へのタッチポイント増加、

家族構成や契約内容の登録情報を踏まえたコンテンツ出し分け、リッチメニューへのチャ

ットボット導入による自動化など提案し3局受注、新たな事業開拓の一助となりました。

段ケ ー ブ ル テ レ ビ 局 向 け  L I N E 施 策 の 実 装

https://www.buffalo.jp/media/nasne-senpai-01-ps5/


段—  構 想 資 料ケ ー ブ ル テ レ ビ 局 向 け  L I N E 施 策 の 実 装

https://www.buffalo.jp/media/nasne-senpai-01-ps5/


クライアント：大手電気通信事業者様

制作期間：2022年3月～5月

売上：1,506 ,000円 (粗利率37.5%)

従来より配布されていたリーフレット改訂にあたり、4社とデザインコンペの末受注した案件

です。直販版とMVNO(各家電量販店)版合計して8版分の制作を担い、店舗毎に注釈や規定が

異なっていたため、制作チームと連動しチェックリストを設ける等細心の注意を払い進行。

以降四半期に一度の改訂増刷では売上70～80万円程度、付随する新プラン訴求チラシも売上

20万円程度と別案件にも繋がりました。※表紙(撮影)のみ別企業様が担当しております。

家 電 量 販 店 設 置 用  リ ー フ レ ッ ト 制 作



家 電 量 販 店 設 置 用  リ ー フ レ ッ ト 制 作 —  提 案 用 企 画 書



クライアント：ケーブルテレビ事業者様

制作期間：2022年2月中旬～3月下旬

売上：1局約600 ,000円 (粗利率約37%)

ケーブルテレビ内でも人気コンテンツであるプロ野球開幕に合わせ、未加入者新規獲得と既

加入者視聴促進/ARPU UPを目的としたチラシ制作。営業ではなく編集部として代打担当

し、クリエイティブ担当者への赤入れや入稿作業まで、今迄とは違う視点で携わった案件で

す。4局分の版を同時進行し、営業部隊とのコミュニケーションも密に取りました。

プ ロ 野 球 を フ ッ ク と し た 多 チ ャ ン ネ ル 番 組 視 聴 促 進 チ ラ シ 制 作



https://www.pasconet.co.jp/teitoushitsu/低 糖 質 パ ン 新 商 品  公 式 サ イ ト 改 修

クライアント：大手製パン会社様

制作期間：2023年4月

売上：184 ,250円 (粗利率28.2%)

以前制作受注した公式サイトの改修を営業として進行しました。クライアントから支給さ

れた素材を元に協力会社へ依頼発注、また店頭使用するA3ポスター/ミニPOP/価格表示

POPも同時制作し納品。途中SP版サイト内での写真掲載ミスが発生してしまいましたが、

制作元への原因追及と詳細な経緯報告書を提出。以降差分管理ツールを使用することで、

作業内容が適切な範囲で行われたか等の確認基盤を築き、再発防止を徹底しました。

https://www.pasconet.co.jp/teitoushitsu/


クライアント：ケーブルテレビ事業者様

制作/実施期間：2023年6月上旬～9月

売上：年間10,563 ,300円 (粗利率約25%)

従来から広告配信していたホームルーターに加え、新規訴求する光回線の問い合わせ数ア

ップを目的としたWEB運用案件を3社コンペの末受注。現状の加入者や統計データを踏ま

え、ターゲット/運用媒体/訴求軸/予算等を考案し、LP刷新とバナー制作も行いました。

GA4とLookerS tud ioの数値分析により毎月の改善施策(中間報告＋定例)を実施し、1ヶ

月でCV数2.3倍(10件⇒23件)CPAは約3分の2(￥30 ,698⇒￥19,810 )へ削減を達成。

ネ ッ ト サ ー ビ ス 周 知 ・ 獲 得 を 目 的 と し た W E B 広 告 運 用



https://www.buffalo.jp/media/nasne-senpai-01-ps5/段W i - F i 機 器 訴 求 の た め の デ ジ タ ル マ ー ケ テ ィ ン グ 施 策

クライアント：大手PC周辺機器メーカー様

実施期間：2023年6月中旬～７月上旬

売上：約1,200 ,000円 (粗利率約34%)

自社メディアからの情報拡散として広告配信を行いたいという要望をいただき、営業とし

て担当。コンテンツ記事内の各ストアボタンをMCVに設定し、媒体/オーディエンス/ク

リエイティブ毎に広告費やストア到達率等を集計し週次レポートを作成、送付していまし

た。効果の大きいクリエイティブにアロケーションを実施したりと短スパンでの改善に努

めました。

https://www.buffalo.jp/media/nasne-senpai-01-ps5/
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デザインスクール卒業制作。医療事務での勤務経験を活かしながら、架空クリニックのホームページを制作しました。

潜在(初診)患者の獲得/心療内科のイメージ刷新/快適に通えるポイント訴求 を目的として掲げ、初めての方も再来の方も安心して頼れるクリニ

ックであることを示すために、情報量や構成等をユーザーライクとなるよう工夫しています。

立地はアクセス良好な中目黒を選定。柔らかで包み込む暖色系にマッチするよう、目黒川の桜をモチーフとしてテイストを揃えました。

※トップ/医師紹介/症状/料金案内/お問い合わせの計5ページ。一部ボタンはダミーとなります。

『 中 目 黒 さ く ら メ ン タ ル ク リ ニ ッ ク 』 H P
制作期間：2024年7月～8月中旬

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp段

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/
https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/


『 中 目 黒 さ く ら メ ン タ ル ク リ ニ ッ ク 』 H P —  下 層 ( 4 P )
制作期間：2024年7月～8月中旬

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp段

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/
https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/


✓  J avasc r i p tを活用し、ハンバーガーメニュー/フェードインエフェクト/s l i ckやswipe rを

　取り入れたスライドショー等を実装。

『 中 目 黒 さ く ら メ ン タ ル ク リ ニ ッ ク 』 H P —  S P 版
制作期間：2024年7月～8月中旬

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp段

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/
https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/


『中目黒さくらメンタルクリニック』 H P —  企 画 書
制作期間：2024年7月～8月中旬

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp段

https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/
https://nakameguro-s-mental-clinic.xii.jp/


デザインスクール課題制作。食にこだわる主婦層に対し、新鮮さ/ナチュラル感/清潔で健やかなイメージを持ってもらえるよう意識しました。

お試し購入促進を主目的としている為、遷移ボタンを複数設けています。※注文ボタンはダミーとなります。

オーガニック野菜宅配サービス『スグ食べ』 L P
制作期間：2024年6月～7月上旬

https://sugutabe.mints.ne.jp/段

https://sugutabe.mints.ne.jp/
https://sugutabe.mints.ne.jp/


オーガニック野菜宅配サービス『スグ食べ』 L P —  S P 版
制作期間：2024年6月～7月上旬

https://sugutabe.mints.ne.jp/段

https://sugutabe.mints.ne.jp/
https://sugutabe.mints.ne.jp/


デザインスクール課題制作。生い立ちやスキル、趣味などをまとめた自己紹介用のページとなります。

自分自身の雰囲気を感じてもらえるように好みな系統の水色×白ベースで仕上げました。

※SNSシェアボタンや送信ボタン等、一部ダミーです。

プロフィールサイト
制作期間：2024年4月下旬～5月上旬

https://o0my-blue.sakura.ne.jp/段

https://o0my-blue.sakura.ne.jp/
https://o0my-blue.sakura.ne.jp/


プロフィールサイト —  S P 版
制作期間：2024年4月下旬～5月上旬

https://o0my-blue.sakura.ne.jp/段

https://o0my-blue.sakura.ne.jp/
https://o0my-blue.sakura.ne.jp/


クライアント：株式会社Kufu ru

制作期間：2024年9月下旬

知人に依頼いただき制作。起業にあたっての志や、世の中にどのような影響を与えたいかをヒアリングし、ロゴに落とし込みました。

デ ジ タ ル マ ー ケ テ ィ ン グ カ ン パ ニ ー  ロ ゴ 制 作



クライアント：株式会社Kufu ru

制作期間：2024年9月下旬デ ジ タ ル マ ー ケ テ ィ ン グ カ ン パ ニ ー  ロ ゴ 制 作 —  ラ フ 案



デザインスクール課題制作。各々似たテイストにならないようにと指示があったため、異なる印象になるよう意識しました。

サービス名：CAMERA＊
スマホで撮った写真や動画を

簡単に友達とシェアするためのSNS

✓  ターゲットは10代後半〜20代

✓  国内・韓国等でトレンドのぷっくり3D

✓  レンズ部分はCAMERAのCと

　シェアを意味する矢印を組み合わせ

サービス名：Treasu re
最新ニュースや話題のトレンドについて、

テキストベースで情報交換をするSNS

✓  どの年代でも使いやすいシンプルさ

✓  背景色の青でビジネスライクな印象を与える

✓  T r easu reのTとテキストのTを掛け、

　文章メインだと分かるように5本線を配置

サービス名：hear t i s t
大切な友達と毎日の出来事を

日記感覚でシェアできるSNS

✓  人の生活にフォーカスしたサービスのため、

　あたたかみのある暖色を使用。

✓  ハート内のグラデーションは1日の移り変わり

　(朝・昼・夕)を表現

アプリアイコンデザイン 制作期間：2024年3月中旬



デザインスクール修了制作。実在する女優、吉高由里子さんの企画展を行うと仮定し、関連する印刷物を構想・制作しました。

ドラマ/映画/CM等、デビュー時から変わらず活躍されている吉高さんを、より多くの方々に知って好きになって欲しいという思いが企画動機。

全体的に寒色で統一し、爽やかさのあるデザインは彼女自身をイメージして作成。

“何だかふわふわしていて掴みどころがない”、“独特な空気感を持っている”、“感受性豊かで常に明るく前向き”といった理由より、

羽や雲、変幻自在に変わる空や水をモチーフに選んでいます。

制作期間：2019年8月～9月人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作



人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  ロ ゴ 案



✓  来場者特典として、条件付きで配布想定。

人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  ポ ス ト カ ー ド



✓  一般(大人)に加えて大学生・高校生料金を設け、計3種制作。

　来場後も記念に保管しておきたくなるような遊び心のある羽型を採用。

人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  入 場 チ ケ ッ ト



✓  館内マップ、見どころ、アクセス等を掲載。

　企画展の雰囲気を十分に体験してもらえるように

　デザインし、随所にはキャッチ―な文言が。

I

I

人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  折 リ ー フ レ ッ ト



✓  開催初日(彼女の誕生日)である0722をロゴチックに用い、印象に残るように。

人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  告 知 用 ポ ス タ ー



✓  会場は表参道という立地のため、上品・シックさを意識しつつも、

　何処か怪しげでついつい目がいってしまうような写真を選定しました。

人 気 俳 優 企 画 展 『 吉 高 由 里 子 の 世 界 展 』 グ ラ フ ィ ッ ク 制 作 —  窓 ス テ ッ カ ー



今 後 の 展 望
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水 の よ う に  し な や か に
W e b デ ザ イ ナ ー か ら そ の 先 へ

今 後 の 展 望

Webデザイナーとして、クライアントの商材・サービスの良さや課題を真摯にヒアリングし、潜在的ユー

ザーへ適切且つ魅力的に届けられるようなWeb制作業務に携わりたいです。他分野なクライアントとの関

わりを望んでおりますが、特に興味のある業界はアパレル・インテリア・観光・メーカー(日用雑貨)・エン

タメ等です。先方の要望を傾聴し伴走出来るよう、受託ではなく直取引に重きを置かれている企業を希望し

ています。

前職時代で培った分析経験を活かしつつ、納品後も継続的な改善を行っていき、利益創出に繋がるよう努め

ます。また、サイトのみならずロゴや広告バナー等制作案件を一式担うスキルをつけ、クライアントのニー

ズに幅広く応えられる人材となることを目指しています。ゆくゆくはサイトのみならず、企業そのもののイ

メージ形成をするブランディング領域や、UI/UXの知見も深めながら、“自身だからこそ出来る仕事”を増

やして世の中に貢献していきたいです。



　名前 山川 美緒香

　希望職種 Webデザイナー /  U I・UXデザイナー

　電話番号 080-3361-3129

　メールアドレス j e sus .m i xxx7@gma i l . com

　ポートフォリオ h t tps ://o0my-po r t f o l i o . j p/

応募者概要

https://o0my-portfolio.jp/


閲覧いただき有難うございました
ご 検 討 の ほ ど  何 卒 宜 し く お 願 い 申 し 上 げ ま す


